COMUNICADO AO MERCADO

Resultado Operacional — 1T17

Santo André, 03 de abril de 2017 — A CVC Brasil Operadora e Agéncia de Viagens S.A. (BM&FBOVESPA: CVCB3),

comunica aos seus acionistas e aos demais participantes do mercado os seus principais indicadores operacionais

(ndo auditados) referentes ao 1T17

Destaques do Periodo

Crescimento de 11,9% nas Reservas Confirmadas do Grupo CVC no 1T17

CVC Lazer com recorde historico de reservas em Mar¢o e SSS de 13,3% no trimestre

As Reservas Confirmadas da CVC (Lazer) totalizaram R$1.486 milhdes no 1T17, representando crescimento de
15,2% versus o 1T16. O crescimento das Reservas Confirmadas no 1T17, assim como no 4T16, foi ocasionado

principalmente pelo forte crescimento das vendas nas mesmas lojas e pela recuperacéo das reservas do segmento
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internacional, como demonstrado nos gréficos a seguir.
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No més de marco a CVC (Lazer) teve o seu melhor vendas da historia da Companhia, atingindo R$ 554 milhdes,
superando o recorde anterior de R$ 538 milhdes de Outubro/2016. A RexturAdvance e a Experimento também

tiveram o melhor més de venda da histéria com R$ 294 milhdes e R$ 20 milhdes, respectivamente.

Nos Ultimos 12 meses as vendas das mesmas lojas atingiram alta de 6,2%, superando a inflagédo (IPCA ) do periodo
de 4,76%. Ainda ha uma defasagem dos ultimos dois anos a ser compensada, mas a tendéncia atual é de

recuperacao.

A recuperagao do segmento internacional continuou refletindo em um forte crescimento das compras para embarque
nos proximos trimestres quando comparado com a compra para embarque no mesmo trimestre, como demonstrado

no gréfico abaixo.
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No 1T17 adicionamos 9 lojas, totalizando 97 aberturas nos Ultimos 12 meses (83 aberturas liquidas). Em marco de

2017, estavam em operacao 1.104 lojas exclusivas CVC.

As Reservas Confirmadas do Grupo CVC totalizaram R$ 2.340 milhdes no 1T17, representando crescimento de
11,9% versus 1T16.

rexturadvance :cﬁi * 1T17 1116 ch

L )- &g‘;ﬂnﬁ‘l" experimento Pro Forma g
Reservas Confirmadas (RA + SV + EX) 853,9 801,0 6,6%
Grupo CVC 1717 1716 Chg.
RS mm Pro Forma
Reservas Confirmadas Total (Grupo) 2.340,2 2.091,4 11,9%

1T16 Pro Forma inclui Experimento

A recuperacdo das vendas da RexturAdvance no mercado corporativo continua suportando a melhora de

performance do Grupo CVC, enquanto que as vendas da SV apresentaram uma recupera¢cao no més de Marco.



Reservas Embarcadas e Passageiros Embarcados

As Reservas Embarcadas apresentaram crescimento de 6,7% no 1T17 em comparagao com o 1T16. O nimero de

passageiros embarcados cresceu 7,6% no 1T17.

CcvcC 1T17 1T16 Chg.
Reservas Embarcadas*- CVC (Lazer) 1.585,8 1.485,8 6,7%
Passageiros Embarcados*- mil CVC (Lazer) 1.094,0 1.017,0 7,6%

* N&o inclui RexturAdvance, Submarino Viagens e Experimento

Reestruturacédo de divida

Em marco a companhia concluiu a sua primeira emissdo de debéntures através da ICVM 476 no valor de R$ 200

milhdes, com vencimento em Marco de 2019 e custo equivalente a 107,5% do CDI (109% custo estimado all in).

A captacao teve por objetivo o alongamento do perfil da divida e a redugdo do custo.

Para mais informacgdes, contate a area de Relagdes com Investidores:
E-mail: ri@cvc.com.br
Tel.: (11) 2191-1079

Aviso

As informacdes apresentadas séo preliminares, ndo auditadas e sujeitas a revisdo, e foram calculadas com base em numeros

consolidados e em R$.
Sobre a CVC

Somos a maior operadora de turismo das Américas, e oferecemos uma gama diversificada de produtos e servigos focados primordialmente em
pacotes turisticos para familias brasileiras de todas as classes sociais, com énfase nas familias da classe média em expansao. Nosso amplo
portfélio de mais de 1.000 destinos domésticos e internacionais combinam tarifas aéreas, transporte terrestre, hospedagem, seguro de viagem e
outros servigos complementares de viagem a pregos acessiveis e com condi¢cdes de pagamento flexiveis. Nossos produtos e servigos sédo
distribuidos por meio das nossas 1.104 lojas exclusivas distribuidas por todo o Brasil, através da nossa plataforma de distribuicao online (no site

www.cvc.com.br) e da nossa rede de agentes credenciados com mais de 6.500 agentes independentes.
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