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Aviso Importante B d‘\,

Algumas das afirmacoes aqui contidas se baseiam nas hipoteses e
perspectivas atuais da administracao da Companhia que poderiam
ocasionar variacbes materiais entre os resultados, performance e
eventos futuros. Estas perspectivas incluem resultados futuros que
podem ser influenciados por resultados historicos, investimentos. Os
resultados reais, desempenho e eventos podem diferir
significativamente daqueles expressos ou implicados por essas
afirmacdes, como um resultado de diversos fatores, tais como
condi¢cbes gerais e econdémicas no Brasil e outros paises; niveis de
taxa de juros e de cambio, renegociacdes futuras ou pré-pagamento
de obrigacdes ou créditos denominados em moeda estrangeira,
mudancas em leis e regulamentos e fatores competitivos gerais (em
base global, regional ou nacional).
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ﬁ Eventos Recentes

G Resultados do 2T15/ 1S15

6 Secao de Perguntas e Respostas




CV(E tem apresentado fortes resultadesilinan CelGs:
desde 6/ inicio de 2013

Modelo de negdcio resiliente: Apesar do cenario macroeconémico desafiador, a CVC apresentou forte
crescimento em 8 dos ultimos 9 trimestres

Nova Reservas Confirmadas*
Gestao
25,3%
20,2%

18,1%

Efeito Copa
do Mundo

-4,3%
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Lucro Liquido Ajustado*

Nova
Gestéo

41,2%

35,1%

32,2%

17,2% 14,3% Efeito Copa
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9,7%
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Iniciativas Recentes

Descricao

Servicos de Valor Agregado (SVAS)

Reforcar a nossa presenc¢a no
segmento de Eventos

U Plano de expanséao de lojas
A 15 novas lojas no 2T15
A 105 novas lojas nos ultimos 12 meses

A 934 Lojas Exclusivas

U Crescimento Vendas Mesmas Lojas
A 6,8% no 2T15

U Nova Plataforma de TI

A Roll-out completo nos 3 canais (lojas
exclusivas, canal multimarca e canal
on-line)

U Gestao de Produto

A Portfolio de produtos e vitrines das
lojas adaptados para destinos
domésticos e pacotes de curta
duracéo

A Aumento no nudmero de hotéis
corporativos (+800 hotéis)
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Vendasde SVAs
cresceram +22% no 2T

A Assinatura de um novo contrato de
franquia no segmento de eventos
com uma executiva com vasta
experiéncia neste segmento
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Moo e Gty ALUGUEL
; E CARROS

O Brand € 0 mundo 30 seu akance

£ meihor com a CVC

A Sinergias com outros produtos
(hotéis e bilhetes aéreos)

A Foco em grandes empresas e grupos
de afinidade

Aumento do portfélio de produtos: parceria com Expedia® Affiliate
Network

A Acordo comercial com a Expedia® Affiliate
Network para acessar seu portfolio
internacional de hotéis (+200k hotéis ao 0

Expedia Affiliate
Network

redor do mundo)

A Aumento da nossa competitividade no
segmento internacional




Plataforma Online:

conversao

Aceleracdo do Crescimento de Vendas

A 27,7% de crescimento no 2T15 versus
ano anterior

Nova Plataforma

A Melhoria na experiéncia do usuario e
nos motores de busca

A Processo de estabilizacdo concluido

Mix de Produtos

[ Bilhete Aéreo
- Pacote + Outros

CvC

Mercado
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PACOTES

PACOTE CVC

© MONTE SUA VIAGEM
Origem: Destino:

Sdo Paulo - Sdo Paulo / BR, BI Rio de Janeiro - Rio de Janeirc

Ida: Volta:
17/06/2015 ™ 01/07/2015 "3
(L] Somente voos diretos
Adultos  Criancas
Quantidade de quartos: | 1 ¥ Quarto 1
2 v 0 v
BUSCAR ﬂ

Taxa de Conversao do Site

COMPRE AGORA

OFERTAS EM ATE 10X SEM JUROS

PORTO SEGURO FERIADOS 2015
PACOTES EM ATE

PACOTES A PARTIR DE <
R$ 768 = 31 10X SEM JURDS

COMPRE AGORA COMPRE AGORA

Crescimento do Canal Online

0,22%
0,18%
0,15%

0,10%
0,07%

2012 2013 2014 1715 2T15

Estabilizacdo
da Nova

44 7% Plataforma 27.7%

17,5%

2T15

4T14 1T15

3T14




CuUrsos no Exterior

Situacédo Atual

A A CVC firmou uma parceria com a EF Education First (maior
provedora de educacéo internacional do mundo)

A Nova parceria com 22 escolas de idiomas

A 3.500 membros da for¢a de vendas CVC ja treinados

A Curva de aprendizado: maior envolvimento do time de
treinamento junta a forca de vendas

A Pico da temporada de vendas comeca em agosto e vai até
meados de Outubro

A Google: 12 marca na busca organica

A Facebook: Pagina dedicada lancada em 01 de julho

Préximos Passos

A Lancamento da campanha de marketing em julho
A Midias: TV, trailers de cinema, revista, jornal e
radio
A Feiras B2C por 8 capitais no Brasil no més de
setembro
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Atualizacao Rextur;Advance?*

Estrutura do Negdcio Resultados Financeiros
) Resultados - R$ 000 2012A 2013A 1 2014A i
A Aquisicéo do controle acionario (51%)
i o _ Vendas 2.288,1 3.009,1 | 3.233/4
A Pre¢o maximo de R$228mm (vinculado a EBITDA de 2014 e LTM) % crescimento 34.2% 31.5% 7.5%
z . . P . 0
A Valuation implicito: 5,6x EBITDA e 8,5% P/E Receita Liquida 114.6 150.4 162.8
A CVC detém uma opgao de compra para os 49% restantes, % crescimento 30,3% 31,2% 8,2%
exercivel entre 2015-2017
A Vendedores detém uma opcdo de venda exercivel entre 2018-
- R$ 000 - Jun YTD14 YTDI5 Var%
2021, vinculada ao alcance de determinadas metas de EBITDA
Vendas 1.580,3 1.512,8 -4,3%

Desenvolvimentos Recentes

A Data estimada para a conclus&o do negdcio: Agosto de 2015

(revisdo das demonstracdes financeiras)

A Rextur Advance comecou a vender hotéis do segmento

domésticos em julho (roll out para todos os agentes em agosto)

* Anteriormente chamada Duotur
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Impactado pela
gueda do trafego
corporativo




Atualizacao Submarino Viagens

Estrutura do Negocio

Situacao Atual

A Aquisi¢éo de 100% da B2W Viagens e direito de uso

da marca "Submarino Viagens" por 10 anos
A Transac&o limitada a R$80 milhdes

A Expectativa de conclusio da operagdo no 3T15 (a

Companhia sera adquirida sem divida)

A Condicées de Pagamento: 10 anos, com caréncia de

1 ano

A CADE aprovou a operagdo sem restricbes

A Due Diligence confirmatéria em andamento (conclusdo

prevista para agosto)

A Concluséo da implementacéo da nova plataforma B2W

Viagens

A Plano de integracdo em fase de preparacéo

SUpmarino

oD
¥ VIAGENS| &

CcvC




ﬁ Eventos Recentes

b Resultados do 2T15/ 1S15

6 Secao de Perguntas e Respostas
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Reservas Confirmadas: crescimento consisienielein
todos 0S canals em 2015

Reservas Confirmadas (R$ milhdes) Reservas Confirmadas por Canal (Ano vs. Ano)

m2T15 1S15
12,1%

27,7%

2.511,3

12,3%
11,9% 11,5%
9,8%

2T14 2T15 1S14 1S15

Lojas Exclusivas  Agentes Independentes Online

A Forte crescimento das vendas em todos os canais, apesar do cenario macroecondmico desafiador

A Reservas confirmadas através do canal agentes independentes continuam apresentando crescimento, ocasionado
pela adicdo de um time dedicado ao canal e um mix de produto mais favoravel

A O Canal Online retomou o crescimento em 2015, com incremento da taxa de convers&o apds a estabilizacio da nova
plataforma
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Desempenho das Vendas _&,. )

Expanséao de Lojas (# lojas) Crescimento Vendas nas Mesmas Lojas (%)
+20 lojas
11,0% §
15 6.8% | g4y 6.8%  6,6%
5 |

Dez 14 1T15 2T15 Jun 15 3714 4T14 1T15 2T15 1S15

105 aberturas liquidas
nos ultimos 12 meses

A Abertura de 15 novas lojas no 2T15 (105 nos udltimos 12 meses), atingindo 934 lojas em 30 de
Junho de 2015

A Crescimento consistente das Vendas das Mesmas Lojas apds a Copa do Mundo da FIFA realizada
em Junho/Julho de 2014
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Forte crescimento das Reservas Embarcadas Gomunie [161ie!
dasimargens devido a um mix.de produtormarsiiaveiaVve]

Reservas Embarcadas (R$ milhées) Receita Liquida (R$ milh&es)

14,3% 16,8%

2.445,0

— 14.2%

130,7

15,6%

369,4

316,4

Margem* %

2T14 2T15 1S14 1S15 2T14 2T15

1S14 1S15

A Crescimento oriundo de varias agdes promocionais implementadas por nossos fornecedores e por Varias
iniciativas de vendas e marketing executadas pela CVC.

A Incremento na margem relacionado a um mix de produto mais favoravel

CVC * Receita Liquida / Reservas Embarcadas
13




Forte crescimento do EBITDA impulsionadGipe! 6) "*{"‘"j‘if—q
crescimento dareceita e diluicaode CUstos
Reconciliagcdo do EBITDA Ajustado EBITDA Ajustado (R$ milhdes)
19,0%
177,6

EBITDA 42,5 52,4 140,0  165,2
(+) Desp. com Pa~g. 51 45 7.0 97
Baseados em Acbes
(+) Despesas com M&A 1,9
(+) ltens Extraordinarios** 1,0 2,2 0,8

EBITDA Ajustado 48,6 56,9 149,2  177,6

Margem %*

2T14 2T15

A Crescimento do EBITDA Ajustado de 17,1% e 19,0% no 2T15 e 1S15, respectivamente
A ltens ndo-recorrentes no 2T15 limitado & despesas com pagamento baseados em acées

1S14 1815

* Sobre a Receita Liquida
** BOnus e perdas ndo recorrentes
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LLucro Liquido | S

Reconciliagdo do Lucro Liguido Ajustado Lucro Liquido Ajustado (R$ milhdes)

29,4%

78,1

Lucro Liquido

(+) Desp. com Pag. Baseados 51 45 7,0 9,7

em Acgbes
(+) Despesas com M&A 1,3
(+) Bonus Extraordinarios 0,6 3,0 0,7

(+) Amortizacéo Contrato com
Franqueados

Lucro Liquido Ajustado 15,3 17,3 60,4 78,1

1,4 2,5 2,8 3,8 -

2T14 2T15 1S14 1S15

A Crescimento do Lucro Liquido Ajustado de 12,5% e 29,4% no 2T15 e 1S15, respectivamente

A Crescimento no 2T15 impulsionado por resultados operacionais, minimizando o aumento da taxa de juros e o
aumento das despesas financeiras relacionadas a financiamentos através de cheques/boletos (devido ao
crescimento das vendas no periodo)

CVC * Sobre a Receita Liquida i




CV( gerou fluxo de caixa operacionalldelcercad e
R$102:mmno 21115, com melhoria norcapital i exgio)

d“i(g

Composicao do Fluxo de Caixa Operacional

Fluxo de Caixa Operacional ® (R$ milhGes) o
(R$ milhdes)

Fluxo de Caixa - R$ mm 2T15 1S15

+43,7% 102.3 : Contas a receber ? 13,6

i Adiantamento a fornecedores (97,3)

71,2 | Outros (net) * (50,7)
i Vendas antec. de pacotes tur. 233,1

Fornecedores (38,4)

i Var. Capital de Giro 60,2

i Lucro liquido 10,3

. Ajustes para reconcilar Lucro Liq. 40,4

i Capex (8,7)

! Fluxo de Caixa Operacional 102,3

-55,9

A Crescimento do fluxo de caixa operacional do 2T15 impulsionado pela maior eficiéncia na utilizagdo do capital de
giro em comparagao com o trimestre anterior

A Fluxo de Caixa Operacional do 1S15 impactado pelo comportamento atipico do capital de giro do 1T15 devido a
reducdo na diferenca média entre a data da compra e a data do embarque

(1) Nota: Liquido de capex e variages no capital de giro

CVC (2) Inclui antecipagéo de recebiveis
(3) Outros Ativos menos Outros Passivos 16

1,7
(94,0)
(65,0)

64,8
(96,2)
(188,6)
62,6
87,2
(17,1)
(55,9)




Crescimento de 2,6 pp no ROIC, atingindo 36,3¢ % |
ultimo doze meses findos em junho de 2015

Capex* (R$ milhdes) ROICY (%)

17,1 2,6 p.p. 36,3%

33,7%

% da
Vendas

1S14 1S15 LTM Jun.14 LTM Jun.15

A Investimentos de R$17,1 milhes, aumento de R$ 7,7 milhdes versus 1H14, principalmente devido ao aumento
de infraestrutura

A O Retorno Sobre o Capital Investido foi de 36,3% nos ultimos 12 meses findos em junho 2015, 2,6 p.p. superior
ao do mesmo periodo do ano anterior, impulsionado pelo crescimento do EBIT e reducéo do ativo imobilizado

| .

(1) ROIC: Lucro liquido operacional depois dos impostos dividido pelo Capital investido
(Ativo Imobilizado + Capital de giro)
* N&o inclui contratos de exclusividade
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